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ИМИДЖА ГЛАВ ГОСУДАРСТВ РОССИИ И США 

В МЕДИАПРОСТРАНСТВЕ
Аннотация

В статье описаны результаты многолетнего анализа средств массовой информации 
о�формируемом имидже глав двух сверхдержав. Исследование проводилось на основе 
источников российских и�зарубежных изданий в�период с�2000 по 2025 год. Обнаружены 
результаты несовпадения имиджа, транслируемого в�российских и�зарубежных источни-
ках, а�также медийная разница между транслируемыми имиджами глав России и�США.
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Актуальность темы исследова-
ния продиктована нескольки-
ми аспектами: прежде всего 

крепкой взаимосвязью имиджа гла-
вы государства с� имиджем страны, 
воспринимаемым международным 
сообществом в� целом и� политиче-
скими деятелями в� частности. Также 
необходимость постоянных замеров 
политического имиджа в� СМИ обу-
словливается вектором в� развитии 
внешней политики и� международных 
отношений: малейшее несоответствие 
стандартам, существующим в�глобаль-
ной политике, воспринимается как не-
уважение и�влечет за собой осуждение 
представителей мирового сообщества, 
а�следовательно, и�ослабление между-
народных связей. 

Нельзя не отметить роль медиа-
пространства в� формировании поли-
тического имиджа главы государства, 
которое выступает каналом трансля-
ции. При своевременном обнаруже-
нии несоответствия транслируемого 
образа с� желаемым, при появлении 

поведенческих аспектов политическо-
го лидера, ведущих к� трансформации 
политического имиджа главы государ-
ства и� имиджа страны в� целом, воз-
никает необходимость корректировки 
имиджа. И� напротив, при отсутствии 
реакции со стороны пресс-служб на 
негативное влияние медийного образа, 
утрачивается или минимизируется воз-
можность изменения общественного 
мнения в�рамках задач, стоящих перед 
главой государства при осуществлении 
социальной роли и� реализации своей 
политической воли, что влечет за со-
бой в� том числе и� потерю доверия 
и� поддержки со стороны обществен-
ности, а� значит, потенциально может 
привести к�потере легитимности. С�це-
лью недопущения подобных явлений 
необходимо регулярно мониторить 
и� исследовать текущий имидж главы 
государства и�постоянно соотносить его 
с�желаемым имиджем.

Актуальность темы исследования 
также подтверждается повышенным 
научным интересом со стороны иссле-
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дователей в�различных областях. Так, 
например, интерес к� имиджу полити-
ческих лидеров проявлялся со сторо-
ны представителей социологического 
знания: Бонадревой Я.В., Савиной�Е.Ю., 
Подгорновой О.А., Лайдинен Н.В., Ната-
повой Н.В., Старых�Н.П., Фадеева �А.В., 
Маслова И.В. и� др. Также имидж по-
литического лидера исследовался 
в�социальной психологии Отц�Е.В., За-
харовой�С.Е., Голубевой�Г.Ф., Иваннико-
вой�О.В., Посоховой А.В., Жебитом В.А., 
Фомичевой Н.С. и�др. Большой интерес 
к�исследованию имиджа политического 
лидера был проявлен в� направлении 
«Журналистика», тут можно отметить 
работы Киуру К.В., Федоровой С.В., 
Ильичева В.В., Вьюгова�А.И., Комисса-
рова В.П., Липатовой�А.В., Золиной�Г.Д. 
и�др. Однако самый большой сегмент 
исследований можно выделить в� по-
литических науках: Мякотина О.В., Цу-
ладзе А.М., Соколов�А.В., Якушин�Д.А., 
Галлямов� А.Р., Смирнова� И.С., Давы-
борец� Е.Н., Трусов� А.Н., Селиверсто-
ва� Ю.А., Шушарин Н.А., Анистратен-
ко� Т.Г. и� другие. Согласно каталогу 
диссертаций disserCat всего было за-
щищено 1 985� диссертаций в� период 
с�2002 по 2026 год [14].

Для того, чтобы корректно отразить 
суть исследования, приведем основные 
дефинции, используемые нами. Для 
начала отразим понятие имиджа главы 
государства в�научных исследованиях. 
Так, Мякотина О.В. под имиджем по-
литического лидера понимает «персо-
нифицированный ответ политика на 
запросы населения, и, одновременно, 
послание политика обществу» [5,�с.�21]. 
Данный подход отражает необходи-
мость учета ожиданий общественности 
с�целью построения наиболее эффек-
тивного имиджа. 

Этого же подхода придерживается 
и� Панасюк А.Ю., отмечая, что имидж 
представляет собой «мнение рацио-
нального или эмоционального харак-
тера об объекте (человеке, предмете, 
системе), возникшее в�психике�— в�сфе-

ре сознания и/или в�сфере подсознания 
определенной (или неопределенной) 
группы людей на основе образа, сфор-
мированного целенаправленно или не-
произвольно в�их психике в�результате 
либо прямого восприятия ими тех или 
иных характеристик данного объекта, 
либо косвенного с�целью возникнове-
ния аттракции� — притяжения людей 
к� данному объекту» [6,� с.� 10]. Подход 
Панасюка А.Ю. является в� большей 
степени психологическим, однако дан-
ный факт никак не противоречит при-
веденному выше определению, а�лишь 
наоборот, подчеркивает единство по-
нимания феномена в�рамках различных 
научных подходов. 

Для верности приведем еще одну 
дефиницию классика, Бодрийяра Ж., 
который, исследуя общество потре-
бления, пришел к� мысли, что имидж 
позволяет обмениваться знаками од-
них индивидов с� другими и� это стало 
своеобразным языком общения: «За-
дача лидера� — собрать актуальный 
для аудитории набор знаков, который 
сможет задеть эмоции и�сознание ре-
ципиентов» [1, с.� 34]. Таким образом, 
мы исходим из того, что под имиджем 
главы государства мы понимаем кон-
струируемый в� медиапространстве 
образ первого лица страны, влияющий 
на создаваемое впечатление у�полити-
ческих избирателей и�общественности 
страны. Поскольку объектом нашего 
исследования являются публикации 
в�медийном пространстве, то мы исхо-
дим из того, что формируемый образ 
является неоднородным, а� многосо-
ставным и�складывается на основании 
посылов, транслируемых через сред-
ства массовой информации широким 
слоям населения и� другим политиче-
ским деятелям.

Основными методами и�исследова-
ниями нами были выбраны мониторинг 
средств массовой информации в�пери-
од с�начала президентства Владимира 
Владимировича Путина в�2000�году по 
настоящее время (оба периода управ-
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ления страной), а� также Дональда 
Трампа, начиная с�2017 года по насто-
ящее время (оба периода управления 
страной). Помимо мониторинга для 
повышения верификации полученных 
данных, а�также с�целью оценки полно-
ты охвата, использовалась система 
«Медиалогия», однако основной фор-
мой сбора анализа были контент-ана-
лиз, фрейм-анализ и� дискурс-анализ 
российских и�зарубежных источников. 
Следует отметить, что под первым 
периодом управления страной нами 
понимаются оба срока Путина с�2000 до 
2008 год, до периода его становления 
премьер-министром; а�под вторым сро-
ком управления страной мы понимаем 
период с�2012�г. и�по настоящее время. 

Сравнение имиджа двух президен-
тов представляется нам вполне кор-
ректным по следующим причинам: оба 
политика амбициозны и�прагматичны, 
оба были вновь избраны президен-
тами своих стран после непродолжи-
тельного перерыва в� работе длиной 
в� четыре года; оба политика ставят 
интересы своей страны превыше всего, 
о�чем высказывался С.�Степашин [10]; 
взаимодействие этих глав государств 
между собой осуществляется в� один 
временной промежуток; оба главы 
мужественно реагируют на непред-
виденные ситуации, оба признавались 
персоной года по версии журнала Time. 
Однако наличие общих точек сопри-
косновения не обусловливает схожесть 
имиджей глав государств, из чего была 
сделана гипотеза о� том, что имидж 
Владимира Путина и�имидж Дональда 
Трампа имеют разнонаправленные 
векторы развития.

В ходе исследования нами были 
выявлены следующие результаты. 
В� начале своего управления страной 
Трамп имел рейтинг одобрения лишь 
45%, что, начиная со Второй мировой 
войны, продемонстрировало истори-
ческий минимум [4], а�к концу первого 
года работы его рейтинг упал до ре-
кордных 38%. Здесь необходимо упо-

мянуть бэкграунд главы государства: 
Трамп постоянно привлекает внимание 
к�своей персоне, он участвовал в�шоу, 
снимался в� кино, назвал небоскреб 
в�честь себя, продюсировал конкурсы 
красоты, занимался бизнесом. Его пове-
дение во время первой предвыборной 
кампании также было весьма вызыва-
ющим: с�бутылкой всем известной га-
зировки и�в�красной кепке в�Овальном 
кабинете. Имидж президента США во 
время его первого срока управления 
государством формировался на основе 
противоречивых посылов. Так, газета 
Washington Post насчитала 30 573�лож-
ных заблуждения Трампа за период 
первого президентского срока [20]. 
Если разделить количество этих сооб-
щений на количество дней, в�процессе 
которых Трамп управлял страной, то 
получается, что примерно 21 раз в�день 
он делал противоречивое или ложное 
заявление. 

Данный факт также подтвержда-
ется и� высказыванием телеведущего 
Билли Буша, который сначала опро-
верг рейтинговость программы The 
Apprentice, утверждаемой до этого 
Дональдом Трампом, а� потом и� до-
бавил, что последний убеждал его: 
«Билли, послушай, ты просто скажи 
им, и�они в�это поверят. Вот и�все: ты 
просто скажи им, и�они поверят» [21]. 
Таким образом, в�СМИ сформировался 
имидж Трампа как профессионального 
лжеца, который изменил политическую 
реальность таким образом, что после 
первого срока его правления лжи в�по-
литической сфере и�в�медийном поле 
стало значительно больше. Данный 
факт подтверждается и� заявлениями 
зарубежных СМИ [Higgens]. 

В течение своего первого и� вто-
рого президентских сроков Трамп 
часто оказывался в� эпицентре гром-
ких скандалов. Так, один из них был 
связан с� телефонным разговором 
с� президентом Украины Владимиром 
Зеленским, во время которого Трамп 
оказывал давление на последнего. 
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Причина давления заключалась в� не-
обходимости получения компромата 
на Джо Байдена и� его сына Хантера 
[18]. Данный скандал стал причиной 
первого импичмента. Дональда Трампа 
обвиняли в�злоупотреблении властью 
и� в� давлении на Украину, но попытка 
импичмента оказалась неудачной. Сам 
Трамп утверждал, что провел «блестя-
щий разговор, блестящую встречу» и�за 
это ему хотят объявить импичмент [13].

Очередная ложь, выдаваемая Трам-
пом, была связана с� президентскими 
выборами 2020 года, когда он сопер-
ничал с� Байденом и� при выигрыше 
демократов сделал заявление о� мо-
шенничестве во время проведения 
выборов [Bittner]. Трамп призвал своих 
сторонников штурмовать Капитолий, 
в�котором располагается Конгресс США, 
и�этот скандал стал причиной второго 
импичмента, объявленного за неделю 
до его ухода с�поста президента. Таким 
образом, сформировался образ главы 
государства как хаотичного лидера, 
в� период правления которого посто-
янно происходили скандалы, в� том 
числе связанные с�выплатами бывшей 
актрисе фильмов для взрослых Стеф-
фани Клиффорд, что стало первым 
уголовным обвинением в� истории 
бывшему президенту страны; а�также 
с�расистскими высказываниями в�отно-
шении четырех женщин-конгрессменов 
от Демократической партии, в�которых 
он призывал их вернуться туда, откуда 
они приехали; в�отношении публикации 
книги мемуаров бывшего советника 
по национальной безопасности Джо-
на Болтона, которую Трамп пытался 
запретить. Перечисленные скандалы 
способствовали укреплению его имид-
жа как скандального главы государства 
и�способствовали постоянной упомина-
емости в�СМИ.

Во время второго срока президент-
ства скандалы не прекратились, они 
перешли в�плоскость международных 
отношений. Так, если в� первый срок 
президентства был сформирован об-

раз друга России, которому Россия 
помогла своим вмешательством в�вы-
боры, то во второй президентский 
срок этот образ стал представляться 
бинарной оппозицией�— друг России�/ 
псевдодруг России�— и�сопровождаться 
противоречивыми посылами, часть из 
которых представляли желание дого-
вориться с�Россией, а�часть�— угрозы, 
что Россия должна принять выдвину-
тые ей условия. «Если нет, война будет 
продолжаться, и�люди будут погибать 
завтра и�в�последующие дни»,�— заяв-
лял Трамп, имея в� виду специальную 
военную операцию [3].

Таким образом, как в� зарубежных, 
так и�в�российских СМИ сформировался 
весьма противоречивый имидж главы 
американского государства, который 
базировался как на его успехах в� от-
ношении ужесточения миграционной 
политики, некоторых экономических 
показателях, так и� на его «провалах», 
связанных со скандалами и�противоре-
чивыми заявлениями. Уже в�2019 году 
мы наблюдали ухудшение отношения 
европейцев к�США в�связи с�приходом 
Трампа к�власти [19]. 

В результате анализа медийного 
имиджа Владимира Путина было уста-
новлено следующее. В� самом начале 
своего президентского срока Владимир 
Владимирович имел рейтинг около 38%, 
поскольку начало его политической ка-
рьеры происходило на фоне окончания 
второй чеченской кампании. Однако 
буквально в� самом начале 2000 года, 
на фоне демонстрации решительно-
сти в�отношении вторжения боевиков 
в�Дагестан, его рейтинг вырос до 84%. 
За оба периода управления страной 
рейтинг Путина не опускался ниже 60%, 
за исключением единственного собы-
тия�— повышения пенсионного возраста 
в� 2018 году и� периода массовых про-
тестов в�2011 (время работы премьер-
министром). Этот факт мы связываем 
с�тем, что было нарушено обещание не 
повышать пенсионный возраст, данное 
в�период первого президентского срока. 
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Стабильно высокий рейтинг объ-
ясняется нами успехами во внешнепо-
литической деятельности. Так, после 
перехода Крымского полуострова в�со-
став России в�2014 году рейтинг Путина 
держится на стабильно высоком уровне 
в�районе 75%, периодически поднима-
ясь до 89,9% (события в� Сирии 2015 
года). За время управления страной не 
было зафиксировано ни одного сканда-
ла с�участием президента России и�ни 
одного лживого обещания. Упоминания 
о�так называемой лжи Путина характер-
ны лишь для зарубежных источников, 
которые привычно демонизируют об-
раз российского президента начиная 
с�2008 года. 

Основные тематики, которые были 
зафиксированы в� оба периода управ-
ления страной Владимиром Путиным 
следующие. В� начале первого срока 
был взят курс на формирование ново-
го имиджа страны на международной 
арене. Данный курс коррелировал 
с� политикой, проводимой Путиным 
в� отношении международной обще-
ственности и� заявленных глобальных 
проблем. Так, в�2000 году имидж Вла-
димира Владимировича формировался 
как образ силовика, способного навести 
порядок в�стране. Это проявилось в�том, 
что накануне победы в�первых выборах 
на пост президента Путин заявил: «Ре-
верансов не будет», и�улетел в�Чечен-
скую республику для урегулирования 
существовавшего в�то время конфликта 
[11]. Таким образом, изначально был 
сформирован образ героя, лично руко-
водившего войсками и�принимающего 
решения в�единоличном порядке. Этот 
факт позволил начать политику «жест-
кой руки», которая в�дальнейшем про-
явилась в�построении вертикали власти 
и�в�отношении олигархов, в�снижении 
их влияния на власть.

Указанный имидж героя в�дальней-
шем трансформировался и�проявился 
в�демонстрации Владимиром Путиным 
своего тела во время охоты с�Сергеем 
Шойгу и�во время «полета со стерхами» 

[8]. Демонстрация силы и� сильного 
характера позволила также сложиться 
и�другому акценту в�имидже российско-
го президента�— имиджу политика-оди-
ночки. Выстраивание двухуровневой 
системы управления в� стране позво-
лило одновременно ослабить влияние 
губернаторов в� российских регионах 
и�наладить управление в�них. Образ по-
литика-одиночки также способствовал 
укреплению акцента в� имидже борца 
с� олигархами, что тоже позволило 
повысить рейтинг президента среди 
населения страны. В�результате назна-
чения на важные государственные по-
сты представителей силовых структур 
появилась возможность сформировать 
образ главы государства как человека 
дела, что сопровождалось также прове-
дением важных мероприятий мирового 
уровня в�стране и, в�связи с�этим, изме-
нением восприятия России в�мировом 
пространстве. Так, в� России стал про-
водиться международный экономиче-
ский форум, Россия выиграла право на 
проведение зимней Олимпиады в�2014 
году, а�также право на проведение чем-
пионата мира по футболу в�2018 году.

В период второго правления Путина 
на посту президента мы наблюдали 
снижение рейтинга в� период предвы-
борной кампании 2012 года. В� силу 
слабости, по сравнению с�Владимиром 
Путиным, Дмитрия Медведева как пре-
зидента, снижение рейтинга можно 
было рассматривать как нежелание 
общественности жесткой руки в� во-
просах управления страной. Именно 
в� момент речи Медведева была за-
фиксирована слеза на щеке Путина [2]. 
Позволим себе предположить, что вряд 
ли сильный человек, герой, способный 
договариваться с�бизнес-элитами и�ре-
шать вопросы с�чеченскими командира-
ми, пустит слезу публично перед всей 
страной во время объявления его как 
предполагаемого преемника. Следо-
вательно, этот момент также является 
частью образа, который должен был 
быть зафиксирован в� общественном 
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мнении. И� этот имидж должен был 
удерживать акцент на человечности. 
Через год Владимир Владимирович 
сделал публичное заявление о�разводе 
с�супругой Людмилой Александровной 
[9]. Позволим себе предположить, что 
демонстрация человечности была 
необходима для подготовки обще-
ственного сознания к� резонансному 
разводу, поскольку до того момента 
в� российской истории руководители 
такого уровня о�разводе не заявляли. 

Указанный акцент в� дальнейшем 
укреплялся путем демонстрации уча-
стия Владимира Владимировича в�ак-
циях, посвященных памяти героям 
войны, сюжетов с�пасхальных меропри-
ятий, возложения цветов родителям. 
Появление нового акцента в�выстраи-
вании имиджа было продиктовано из-
менившимися реалиями, когда страна 
стала стабильно развиваться и�имидж 
силовика был менее востребован, по-
скольку чаще всего такой имидж тре-
буется в�кризисные периоды.

Несмотря на то, что случилась смена 
акцентов в�имидже главы государства, 
на международной арене проводилась 
иная политика, направленная на укре-
пление России и�рост ее политического 
влияния в�мире. После присоединения 
Крыма к�России началась санкционная 
политика Запада и� изменение отно-
шения к�России в�негативную сторону. 
Однако это не стало препятствием для 
признания в�2015 году Владимира Пу-
тина самым влиятельным человеком 
в�мире; Ангела Меркель и�Барак Обама 
оказались на втором и�третьем местах 
[16]. В� 2018 году акцент в� имидже на 
человечность продолжился, что проя-
вилось и�в�фильме Оливера Стоуна, где 
впервые была затронута тема семьи, 
внуков президента [12]. Этот акцент 
можно сравнить с�предвыборной кам-
панией Франсуа Миттерана, в�результа-
те которой формировался образ добро-
го дядюшки. Добрый дядюшка� — это 
человек, к� которому прислушивается 
вся семья, но при этом он остается доб-

рым. Именно после 2018 года стал по-
являться тренд на исполнение просьб 
рядовых граждан, в� том числе появ-
ление «Елки желаний», в� результате 
чего по телевидению транслировались 
сюжеты, в� котором одному ребенку 
подарили собаку, другого пригласили 
на «Кремлевскую елку», а� третьему 
показали полет космической ракеты.

Одновременно с�трансляцией имид-
жа доброго дядюшки проходила транс-
ляция акцента в� имидже на том, что 
все трудности, которые существуют 
в�стране�— результат недоработки чи-
новников. Вера в�доброго царя всегда 
была присуща российской менталь-
ности. Поэтому посыл «царь хороший, 
бояре плохие» объясняет любые недо-
работки в�любой сфере, а�следователь-
но, позволит нейтрализовать влияние 
негативных факторов на имидж главы 
государства. Проявлялся указанный 
акцент в�критике региональных властей 
с�одновременным решением проблем 
в�регионах: уровень зарплат учителей, 
пожарных, ремонт дорог, льготы инва-
лидам и�ветеранам, свалки. 

В начале 2022 года в�связи с�изме-
нениями во внешнеполитической дея-
тельности акцент в�имидже Владимира 
Путина сместился в� сторону стратега. 
Все вызовы, которые были брошены со 
стороны западных «партнеров», блестя-
ще отыгрывались и� транслировались 
в� СМИ. Так, с� началом специальной 
военной операции имидж Путина по-
ляризовался: в�западных источниках он 
был представлен как агрессор, а�в�рос-
сийских�— как спаситель. Поляризация 
объясняется нами условиями информа-
ционного противоборства, характерно-
го для подобных явлений. В�связи с�чем 
появляются определенные трудности 
в� сравнении транслируемых образов. 
Однако в� связи со снижением уровня 
коммуникации между Россией и�стра-
нами Запада, зарубежные источники 
все чаще транслировали информацию, 
основанную на искажениях и� дезин-
формации, опровержение которой 
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со временем стало смещать акцент 
имиджа Путина в�сторону блестящего 
гроссмейстера, что вместе с�внутрипо-
литическим имиджем и� поддержкой 
объединилось в�единый образ стратега. 

Анализ «Прямой линии», проведен-
ной в�декабре 2025 года [7], подтвер-
дил обозначенные тренды в� имидже 
тематиками вопросов, заданных главе 
государства. Так, 23% вопросов были 
заданы по теме специальной военной 
операции (трансляция образа стратега), 
22%�— по решению вопросов экономи-
ки и� инфраструктуры (трансляция об-
раза доброго царя и�плохих бояр), 19% 
были посвящены личным вопросам 
(трансляция образа доброго дядюш-
ки), 16%�— внутренним вопросам (об-
раз доброго дядюшки, действующего 
с�целью объединить своих подопечных 
на основе традиционных ценностей), 
11%�— решению социальных вопросов 
точечно (образ доброго царя) и�8%�— 
новым технологиям (формирование 
образа будущего, надежда для на-
селения). Поскольку «Прямая линия» 
транслируется не только внутри России, 
этот инструмент позволил передать 
определенные посылы во внешнепо-
литический имидж главы государства. 
Так, основной посыл международному 
сообществу касался отсутствия компро-
миссов и�необходимости выполнения 
жестких условий Москвы (стратег, ге-
рой, жесткая рука); стабильности в�госу-
дарстве и�бесполезности санкционного 
давления (демонстрация стабильности 
на фоне спада в� экономике западных 
стран); решении демографических вы-
зовов и�оздоровлении элиты (возмож-
ность и�желание проводить трансфор-
мации в�стране к�лучшему и�дальше). 

В результате проведенного иссле-
дования нами были сформулированы 
следующие выводы. В�медиапростран-
стве сформировался имидж Дональда 
Трампа как человека противоречивого, 
делающего одни заявления и�опровер-
гающего их последующими заявлени-
ями. В� тематике решаемых вопросов 

в� период первого президентского 
срока акценты имиджа американского 
президента в�медиапространстве были 
сосредоточены на решении внутрен-
них проблем в� стране: миграционной 
политики, фальсификации выборов, 
а�также каких-то личных вопросов (вы-
платы бывшей актрисе фильмов для 
взрослых и� препятствие публикации 
книги). Однако к� 2025 году акценты 
в�имидже сместились в�сторону внеш-
ней политики: попытки урегулировать 
конфликт на Украине, скандальное по-
хищение Мадуро в�Венесуэлле, а�также 
разработка планов по завоеванию 
Гренландии. На протяжении двух сро-
ков президентского правления имидж 
Трампа демонстрирует стабильность 
в� наличии сопровождающих главу 
государства скандалов. В�решении вну-
триполитических проблем позитивные 
оценки деятельности Трампа касались 
лишь ужесточения миграционной 
политики в� стране и� экономических 
вопросов, в�то время как критиковали 
его деятельность в� период пандемии 
и�в�отношении внешней политики.

Также в�период второго президент-
ского срока Дональда Трампа можно на-
блюдать сосредоточение внимания на 
внешней политике, вероятно, с�целью 
получения Нобелевской премии мира, 
в� связи с� чем рейтинг его как главы 
государства упал, поскольку внимание 
было переключено с� вопросов, явля-
ющихся визитной карточкой Трампа, 
на вопросы, которые он не был готов 
решать.

В противовес имиджу Дональда 
Трампа, имидж Владимира Владимиро-
вича Путина лишь укрепляется. Несмо-
тря на критику и�пропаганду западных 
СМИ, политический имидж российского 
президента стабильно направлен как 
на решение внутриполитических, так 
и� на решение внешнеполитических 
вопросов: установление стабильности 
на Кавказе, в� том числе в� Чеченской 
республике и� Дагестане, проведение 
специальной военной операции по 
освобождению Донбасса, помощь Ба-
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шару Асаду в�Сирии, решение вопросов 
и�установление дипломатических отно-
шений с�правительством Афганистана, 
сотрудничество с� Китаем и� Северной 
Кореей, Индией. А� также поддержка 
стран Африки и�деятельность в�БРИКС. 
Изначально действуя в�двух направле-
ниях последовательно, имидж Путина 
трансформировался, однако это позво-
лило не потерять рейтинги поддержки 

электората и�способствовало интегра-
ции и� консолидации общественного 
мнения в�отношении главы государства. 
Тем не менее в�силу наличия информа-
ционного противоборства не следует 
ожидать снижения информационного 
давления со стороны международного 
сообщества, а� в связи с� наличием не-
решенных внешнеполитических задач 
имидж стратега следует укреплять.
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